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TYRIMO METODOLOGIJA

] vadas

Siauliy rajonas siekia tapti patrauklia Lietuvos turistine vietove, kuri i$siskiria turtingu krastovaizdZiu,
unikaliais traukos objektais, iSvystyta infrastruktlra, kokybiskomis turizmo paslaugomis, tenkinanti turisty
poreikius ir pasizyminti nuolatiniu turisty skaiciaus augimu.

Metodikoje aprasomas tyrimo objektas, tikslas, apibréziama tyrimo problema, tiksliné grupé ir
respondenty atrankos, duomeny rinkimo buadai, praktinis organizavimas, tyrimo jrankis ir duomeny analizés
metodai.

Tyrimo objektas ir tikslas

Tyrimo objektas — Siauliy rajono ir kity rajony, miesty gyventojuy, tiksliniy grupiy nuomoné apie dabartine
Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacija, vystymosi tendencijas. Sio tyrimo tikslas — isiaikinti gyventojy,
tiksliniy grupiy nuomone apie dabartine Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacija bei likes¢ius dél rajono
turizmo sektoriaus vystymosi. Ataskaitoje pateikiama atlikta gyventojy nuomonés, tiksliniy grupiy tyrimo
duomeny analizé. Tyrimas atliekamas rengiant Siauliy rajono turizmo plétros strategijg 2022—2028 metams.

Tyrimo problema

Nors Lietuvoje nemazai démesio skiriama turizmo infrastruktdrai plésti bei gerinti, taciau vis dar jvairios
turizmo sritys patiria problemy, tokiy kaip: dviradiy taky tridkumas, jy fragmentiskumas, nevientisumas,
apgyvendinimo ir maitinimo pajégumy trikumas, informacijos ir propagavimo stoka, paciy objekty nevystoma
marketinginé veikla, verslumo stoka, mazas démesys vietiniam turizmui ir kt.

Vienas i$ turizmo sri¢iy — tai kultdrinis turizmas ir jo aktyvus vystymas yra alternatyva paveldo objekty
nykimui, veiksminga priemoné formuojant Salies gyventojy savimone ir krasto pazinima, efektyvus budas
pristatyti Siauliy rajong ne tik Lietuvos, bet ir kity tauty turistams bei formuoti jos jvaizd]. Vis daugiau moniy
pereina prie ekonomiskesnio, tvaresnio keliavimo biido ne tik laisvalaikiu, taciau ir darbo metu.

Maitinimo paslaugos — tai viena intensyviausiai besivystanti turizmo paslaugy rasis, nes jos vartotojai yra
ir vietiniai gyventojai, ji nereikalauja dideliy investicijy. Gausiausia visuomeninio maitinimo jmoniy sutelkta
didZiuosiuose miestuose bei kurortuose. Deja, kituose miestuose Siy jmoniy nepakanka.

Tyrimo imtis, tiks | i n eir atyankap e

Siame tyrime numatyta tiesioginés apklausos duomeny rinkimo bidas, naudojant anketas, patalpintas el.
platformoje. Gyventojy apklausos anketg uzpildé 101 Siauliy ir kity rajony, miesty savivaldybiy gyventojai. Sio
tyrimo reprezentatyvi imtis — 118 respondentas! (17 respondenty triiksta iki reprezentatyvios imties). Kitos trys
anketos buvo parengtos trims tikslinéms grupéms: verslo, turizmo atstovams bei NVO ir jaunimo tikslinei
grupei.

Tyrimo tiksliné grupé yra Siauliy ir kity rajony, miesty gyventojai. Planuojami apklausti gyventojai pagal
lytj, amZiy, iSsilavinimg, uZimtuma bei gaunamas asmenines pajamas per ménes;.

1 Apklausos.LT - Imties dydis (kur paklaida 9, o populiacija — 51 056 gyventojai)
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http://www.apklausos.lt/imties-dydis

Anoniminés apklausos metu respondentai vertina konkrecius turizmo objekty, paslaugy kokybés
rodiklius. Taikomas atsitiktinés atrankos bidas, kurio metu apklausiami ne tik Siauliy rajono gyventojai.
Tikslinems grupéms skirtose anketose respondentai apibidina dabartine Siauliy rajono turizmo situacija,
pateikia svarbiausias prioritetines sritis, kurios turéty bati vystomos turizmo sektoriuje bei sitlo veiksmus, kuriy
déka Siauliy rajonas tapty aktyvaus turizmo ir rekreacijos centru.

Duomeny rinkimo budai

Siame tyrime taikomas el. platformoje patalpinty ankety pildymo bidas, kuris taikytinas siekiant
i$siaiskinti gyventojy nuomone apie dabartine Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacijg bei lkes¢ius dél
rajono turizmo sektoriaus vystymosi ir numatyti sprendimus ty likesc¢iy patenkinimui. Gyventojy nuomoné
padés tobulinti turizmo sektoriaus teikiamy paslaugy kokybe.

Apklausstyrimoinstrune nt as i1 r tiriamy pozymiy strukt:

Tyrimo jrankis buvo sudarytas atsiZvelgiant j svarbiausias turizmo paslaugy sritis bei sutelkiant démes;j j
didZiausig jtakg vartotojy pasitenkinimui turincius veiksnius. | gyventojy nuomonés klausimyng jtraukti
demografiniai duomenys. Sudarant klausimyng buvo siekiama:

9 gauti tikslius atsakymus;

9 gauti aiskias formuluotes be dviprasmybiy;
9 apsiriboti tik informacija, reikalinga tyrimui;
9 klausimais netrikdyti respondentuy.

Klausimynuose pateikiami klausimai apie svarbiausius veiksnius, apibréziancius tyrimo tikslg, pasirinktas
optimalus klausimy skaicius; klausimai aiskds ir suprantami; vengiama pakartotinio neigimo. Apklausos metu
nereikalaujama atsakymo j respondentus trikdancius klausimus, taip siekiant iSvengti diskomforto ir atsakymy
iSkraipymo.

Anketoje naudojami atviri klausimai bei 10 baly Likerto skalé. Respondenty praSoma jvertinti balais nuo 1
iki 10 jvairius teiginius, kurie padeda issiaiskinti Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacijg bei likes¢ius. Kuo
mazesnis skaicius pazymimas, tuo teikiamos turizmo paslaugos vertinamos prasciau.

Anketa apima jvairius klausimus, lemiancius Siauliy rajono turizmo sektoriaus informatyvuma, skirtingy
turizmo rsiy pakankamuma, kokybe, turizmo ir rekreacijos objekty ir infrastruktlros bikle bei patraukluma.

Tyrimo patikimumas, standartizavimas ir validumas

Klausimynams surinkti matuojamieji kintamieji gali bati dvejopi: objektyvls ir subjektyvis.
Objektyvis kintamieji Siame tyrime tai — socialiniai ir demografiniai duomenys, subjektyvis kintamieji — tai
respondenty vertinimai (pasitenkinimas, nuomoné), kurie priklauso nuo individualiy savybiy; Matuojami
kintamieji — nepriklausomi nuo individo — kai asmuo neturi jiems jtakos ir priklausomi kintamieji — kai jy buvimui
ar nebuvimui turi jtakos asmeninis apsisprendimas.

Klausimyne naudojamy klausimy formuluocdiy standartizavimas, patikimumas, validumas bei
kintamuyjy diferenciacija.

Klausimyng sudaré 20 tiksliniy standartizuoty kintamuyjy (i$ jy 2 atviri klausimai, 6 sociodemografiniai
klausimai ir 1 vieta pasitlymams).



Tikslinéms grupéms skirtose anketose naudojami 3 atviri klausimai, leidZziantys pateikti autentiskus ir
turizmo sektoriui itin svarbius atsakymus/pasitalymus/nuomones.

Visi klausimynuose naudojami ir respondentams uzduodami klausimai yra patikimi, standartizuoti,
validis.

U  Patikimumas uZtikrinamas respondentams motyvuotai, logiskai paaiskinant, dél ko atliekamas
tyrimas bei pateikiant aiskias anketos uZpildymo instrukcijas, kuriomis respondentas vadovaujasi pildydamas
klausimyna. Klausimai formuluojami taip, kad apklausiamojo pastangos atsakyti turi bati minimalios, klausimai
konkretlls, o atsakymy variantai suprantami. Siekiama, kad pagrindinis klausimynas blty tik Zymimas
(pazymékite, nurodykite, pasirinkite variantg), nes kuo maziau respondentui tenka rasyti, tuo paprasciau yra
iSlaikomas anonimiskumas. Anketos apimtis yra optimali, nes per ilga anketa tiriamajj gali trikdyti, respondentas
gali nenoréti ar neturéti laiko atsakyti j daug klausimy ar savipildos bidu atidzZiai skaityti, todél pateikiant
optimalios trukmeés klausimyng iSvengiama pavirSutinisky atsakymy. Anketoje vengiama klausimy, kurie
suponuoja tikéting atsakyma ar kreipia respondentg j vieng kurj nors atsakyma (daromas teigiamo pofZidrio ir
neigiamo poZidrio klausimy tarpusavyje sumaisymas). Anketoje nenaudojami sudétingi ar jautrls klausimai, dél
kuriy respondentas galéty atsakinéti nesgziningai arba i$ viso neatsakyti.

U  Standartizavimas uztikrinamas klausimyne naudojant skales.

U  Validumas uztikrinamas tikrinant ar tyrimo atradimai atitinka teorinius, konceptualius tyrimo
principus. Tyrimo iSorinis validumas uztikrina, kad tyrimo instrumentas matuoja tai kg turi matuoti (pvz. tam
atliekamas klausimyno testavimas). Vidinis validumas uztikrina, kad tyrimo rezultatai nebity susije su tyrimo
instrumenty ir procedary poveikiu tiriamiesiems. Vidinis validumas pasiekiamas atliekant klausimyno
testavima.

Du o mapdogojimoiranal i zés metodai

Siekiant atlikti statistine analize, duomenys bus apdorojami, taikant Excel skaiciuoklés programa.
Skaliy vertinimas.

Respondenty atsakymai koduojami 10 baly skaléje, kurioje pvz.: ,1“ reiSkia ,visiskai nesvarbu“ arba
,labai blogai“, o0 ,,10“ — ,labai svarbu” arba ,labai gerai”. 10 pakopy atsakymo formatas yra labiau priimtinas,
kai norima iSvengti skalés ,3aliSkumo” efekto.

Tyrimo ribotumai

Pirmasis tyrimo ribotumas yra susijes su respondenty nepasitikéjimu, nenoru dalyvauti tyrime,
susiduriama su tam tikrais sunkumais, respondentai nepilnai ir ne iki galo uzpildo anketas el. platformoje.
DaZniausiai susiduriama su sunkumu, kad respondentas j pateiktus klausimus gali atsakyti pavirSutiniskai,
neatskleidZiant tikrosios nuomonés.

Antrasis ribotumas — rezultatai yra grindZiami tik apklausos duomenimis, t. y. 101 respondenty patirtimi,
nuomone, kas, deja, ne visiskai atspindi bendra teikiamy paslaugy turizmo sektoriuje kokybe Siauliy rajono
savivaldybéje.



RESPONDENTU SOCIODEMOGRAFINES CHARAKTERISTIKOS

Apklausoje dalyvavo 101 respondentaas, i$ kuriy 73,3 proc. buvo moterys ir 26,7 proc. vyrai. DidZiausig
dalj sudaré respondentai nuo 35 iki 44 m. amZziaus (28,7 proc.). Daugiausia apklausty respondenty yra jgyje
aukstajj universitetinj iSsilavinimg (81,2 proc.), dauguma jy dirbantys (90,1 proc.), gyvenantys santuokoje (70,3
proc.) ir kuriy pajamos siekia 801-1100 Eur (42,6 proc.) (Zr. 1 pav.).

Socialinés demografinés charakteristikos
Atsisakau atsakyti = 3.0%
Daugiau nei 1500 Eur ™= 5.0%
1101-1500 Eur e 19.8%
801-1100 Eur IS 1) 6%
501-800 Eur mS————— )2 8%
200-500Eur mmm 6.9%
Maziau nei 200 Eur 0.0%
Pensininkas/-2 ™ 3.0%
Moksleivis 0.0%
Studentas/-¢ m 2.0%
Esantis/-i tévystés/ motinystés atostogose ™ 3.0%
Nedirbantis /i B 2.0%
Dirbantis /-i I 90, 1%
Naslys, nasle mm 6.9%
I3siskyre mEE 5.9%
Gyvenate atskirai BE 5.0%
Viengungis, netekéjusi mm 5.0%

Pajamos per ménes, EUR

Uzimtumas

Seiminé padétis

Gyvenate kartu nesusituoke = 6.9%
Vedes, iStekéjusi S 70.3%
AukStasis universitetinis I 31.2%

Aukstesnysis / spec. vidurinis / aukstasis neuniversitetinis — m———— 12 .9%

I5silavinim
as

Pradinis, nebaigtas vidurinis, vidurinis (jskaitant profesinj) msm 59%
65m. ir daugiau B 5.0%
55-64m. NI )3 8%
45-54m. DI )/ 8%
35-44m DEEEEE———— )27%
25-34m. W 15.8%
ki2dm. m 2.0%
Vyras I 26.7%
Moteris I 73.3%

Amzius

Lytis

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

3 pav. Respondenty sociodemografiniai duomenys, proc.



Respondenty buvo paklausta, ar jie yra Siauliy rajono gyventojai. Net 76,2 proc. respondenty atsaké
teigiamai, likusi dalis 23,8 proc. respondenty atsaké neigiamai (Zr. 2 pav.).

Ar JUs esate Siauliy rajono gyventojas?

= Taip - Ne

4 pav. Gyvenamoji vietové, proc.

Respondentus labiausiai (65,3 proc.) domina poilsis gamtoje (parkai, kempingai, apzvalgos aikstelés ir
kt.), pazintinés ekskursijos (42,6 proc.) ir pramogy parkai (nuotykiy parkai, atrakcionai ir kt.) (30,7 proc.).
MaZiausiai patrauklios turizmo sritys laisvalaikio/atostogy praleidimui Siauliy rajone respondentams yra sporto
turizmas (sporto varzybos, renginiai) (3 proc.), religinis turizmas (3 proc.) ir agroturizmas (2 proc.). Pastebima,
kad dél esamos pandeminés situacijos vis labiau populiaréja daug islaidy nereikalaujantis poilsis.



Kokios turizmo sritys Jus dominty laisvalaikio / atostogy praleidimui
Siauliy rajone?

Kitos parinktys (N=1) ® 1.0%
Pramogy turizmas (sporto variybos ir kt.) (N=4) === 4.0%
Gydomasis turizmas (N=9) = 3 9%
Agroturizmas (N=2) m 2.0%
Festivaliy, Svenciy kultGrinis turizmas (N=18) m——————————— 17 3%
Ekoturizmas (ekologinis, gamtinis turizmas) (N=4) mm 4.0%
Religinis turizmas (N=3) == 3.0%
Kulinarinis paveldas (N=16) mo————— 15 8%
Ziemos pramogos (slidingjimo trasos, tGiuofyklos ir kt.) (N=14) m— 13.9%
Sporto turizmas (sporto varZybos, renginiai) (N=3) == 3.0%
Pramogy parkai (nuotykiy parkai, atrakcionaiirkt.) (N=31) e 30.7%
Etninis turizmas (tradiciniy vietos Svenciy mingjimas,... - 13.9%
Dviraciy turizmas (N=26) m———— 75 7%
Kaimo turizmas (N=9) s 89%
Vandens pramogos (N=30) m————— 70 7%
PaZintinés ekskursijos (N=43) m—— ss—— 1) 6%
Poilsis gamtoje (parkai, kempingai, apZvalgos aikstelés ir kt.)... me s ———s s (5 3%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

3 pav. Respondentus dominancios turizmo sritys laisvalaikio / atostogy praleidimui Siauliy rajone, proc.

Respondentams buvo uzduotas klausimas apie tai, i§ kur jie suZinojo apie Siauliy rajono savivaldybés
turizmo objektus ir paslaugas. Daugiausia jy (74,3 proc.) informacijos ieSkojo patys internete (google, bingo,
yahoo ir kt.), panasi dalis (69,3 proc.) socialiniuose tinkluose (Facebook, Instagram, Youtube ir kt.) ir beveik
pusé apklaustyjy (48,5 proc.) informacijos apie turizmo objektus ir paslaugas Siauliy rajone dazniausiai suzino i$
draugy, giminiy, kolegy. Pastebimas maZas besikreipianciy j turizmo ar kelioniy agentiirg respondenty
procentas (2 proc.) (Zr. 4 pav.).
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I¥ kur suzinote apie Siauliy rajono savivaldybés turizmo objektus ir
paslaugas?

Kitos parinktys (N=2) I 2.0%
Keliauk Lietuvoje sklaidos kanalais (N=9) - 8.9%
15 televizijos (N=13) [ 12.9%
Lankstinuky, buklety, brositry (N=16) _ 15.8%
DaZniausiai is draugy, giminiy, kolegy (N=49) _ 48.5%
Socialiniuose tinkluose (Facebook, Instagram, Youtube ir kt.)
(N=70) e 69-3%
leskau pats internete (google, bingo, yahoo ir kt.) (N=75) _ 74.3%
Vietinéje iniasklaidoje (laikrastiai, Zumnalai) (N=26) [ NN RN 25.7%

Kreipiausi j turizmo ir kelioniy agentiirg (N=2) I 2.0%

Kreipiausi j Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centra
e, B 2o

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

4 pav. Siauliy rajono savivaldybés turizmo objekty ir paslaugy Zinomumas, proc.

DidZiausia respondenty dalis pasitiki socialiniais tinklais, pazymédami, kad juos tai visiskai tenkina (47,5

proc.), Siek tiek maZesné dalis (45,5 proc.) taip pat vertina internetg bei Siauliy rajono turizmo ir verslo
informacijos centrg (31,7 proc.). Daugiausia respondenty (15,8 proc.) visiskai netenkina spauda/radijas/TV,

turizmo ir kelioniy agentlros (14,9 proc.) bei lankstinukai, bukletai, brositdros (12,9 proc.). Kaip labiausiai

reikalingg turizmo rasj respondentai pazymi vandens turizmg (32,7 proc.), poilsinj/sveikatingumo/gydomajj
turizma (28,7 proc.) bei sportinj turizma (20,8 proc.).
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Ar Jus tenkina informacijos iSsamumas, aiSkumas apie Siauliy
rajono turizmo objektus, paslaugas?

Sodialiniai tinklai 4.0%
5.0%
1.9%
Regioniniy parky internetiniai puslapiai 6.9%
9.0%
Turizmo ir kelioniy agentira 10.9% 22.8%
1 14.9%
22.7%

Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centras

31.7%

o
N
25
00
=
=
00
ES

Lankstinukai, bukletai, brositros 17.8%

[y
g
o
=®

Spauda/radijas/TV 1%722?{,%
14.0%

r 45.5%
22.8%

Internetas 20.8%

e

©

ES
v
oo
B

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

M Visiskai tenkina M Tenkina Nei tenkina, nei netenkina ™ Netenkina ® Visiskai netenkina ™ N/N

5 pav. Informacijos i&samumo, aiskumo apie Siauliy rajono turizmo objektus bei paslaugas, vertinimas, proc.

Analizuojant duomenis pagal respondenty lokacijg, matyti, kad 50 proc. kity rajono gyventojy visiskai
tenkina informacijos i$§samumo, aiskumo apie Siauliy rajono turizmo objektus bei paslaugas i$ socialiniy tinkly,
37,5 proc. visidkai tenkina informacija, pateikta regioniniy parky internetiniuose puslapiuose bei Siauliy rajono
turizmo ir verslo informacijos centre. DidZiausia dalis respondenty (16,7 proc.), dalyvavusiy apklausoje i$ kity
rajony, visiskai netenkina informacijaos iSsamumas, pateikiamas spaudoje/radijuje/televizijoje.
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Respondentus, kurie gyvena Siauliy rajone, visidkai tenkina pateiktos informacijos i§samumas internete,
socialiniuose tinkluose (po 46,8 proc.) bei informacija pateikta regioniniy parky internetiniuose puslapiuose (40
proc.). 16,9 proc. Siauliy rajono gyventojus visiskai netenkina turizmo ir kelioniy agentiros pateikiamos
informacijos i$samumas, aiskumas apie Siauliy rajono turizmo objektus bei paslaugas.

Sociatinia tinkai, JEiEEAL2 MRS SO
Regioniniy parky internetiniai puslapiai -2_

8

s Turizmo i kelioniy agentara  [NESEAINESINING s BRSO
o
&

= Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centras _12.5_
s
H

= Lankstinukai, bukletai, bro3itros _2.5_
a2

Spauda/radias/Tv O ERIECTENII EENRNEOE

Internetas0:038412. 59 NSINSURRIN 1 4116% W]

0

Socialiniai tinklai 2 §56 1435 SRR C S

Regioniniy parky internetiniai puslapiai _ 16.9% _
©
I3

§ Turizmo ir kelioniy agentira _ 27.3% _
&

= Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centras _ 15.6%_
3
R, ]

Lankstinukai, bukletai, brositros _ 19.5% _
Spauda/radijas/Tv {Hi8%1516% 1 22.1% [HEHEGNT82%)
Internetas1 9% 23.4% [EEISGNN46I8% N

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0% 120.0%

B N/N mVisiskai netenkina ™ Netenkina Neitenkina, nei netenkina M Tenkina ™ Visiskai tenkina

6 pav. Respondenty atsakymy j klausima ,,Ar Jus tenkina informacijos i$samumas, aiskumas apie Siauliy
rajono turizmo objektus, paslaugas?“ pagal gyvenandéiy Siauliy rajone ar kitame rajone, pasiskirstymas, proc.
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Atviru klausimu respondenty buvo prasoma pateikti nuomone apie tai, kokios informacijos triksta apie
Siauliy rajono turizmo objektus ir paslaugas (apie lankomus objektus, maitinimo paslaugas, vandens turizmo
paslaugas ir kt.). Respondetai teigia, kad vieSinimo apie lankomus objektus ir paslaugas informacija yra gerokai
pasenusi, pasigenda galimybiy pilnai susiplanuoti kelione, triksta informacijos apie maitinimo ir apgyvendinimo
paslaugas, prie lankomy objekty pasigendama informaciniy lenteliy, rodykliy, lankstinuky. Taip pat nepakanka
informacijos apie Salia lankomy objekty esanciy stovéjimo aikSteles, tualetus, veiklas vaikams. Mazai
informacijos pateikiama apie artéjancius renginius, pasigendama informacijos apie lankomus turizmo objektus
ir paslaugas, vientisumo.

IS visy grafike pateikty turizmo rasiy, didziausia dalis respondenty (14,9 proc.) pazymi, kad jiems visiskai
netriksta religinio turizmo, paZintinio (kultdrinio) turizmo (10,9 proc.) ir pramoginio turizmo (8 proc.).
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Kaip jvertintuméte skirtingy turizmo rasiy pakankamuma
Siauliy rajono savivaldybeés teritorijoje?

20.8%
12.9% 29.7%
Sportinis turizmas 14.9% -4
16.7%
20'8%24 8%
Pramoginis turizmas 21.8% "
29.7%
Gastronominis turizmas
Religinis turizmas
27.6%

32.7%

14.9% 25.7%
Vandensturlzmas 10.9% e

11.8%

26.7%

: 21.8%
Ekoturizmas 10.9% o

|

22.7%

28.7%

~o
N
[9.]
=S

Poilsinis / sveikatingumo / gydomasis turizmas 9.0% 25.7%

9.8%

0%
13.9%

v L . 79%
PaZintinis (kultarinis) turizmas £ 7%
10.9%
3.8%
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0%

M Labaitraksta M Triksta Nei tritksta, nei netruksta ™ Netruksta ® Visigkai netriksta ®N/N

7 pav. Skirtingy turizmo rasiy pakankamumo Siauliy rajono savivaldybés teritorijoje vertinimas, proc.

Ne Siauliy rajono gyventojy teigimu visiskai pakanka pramoginio turizmo, religinio turizmo ir
pazintinio (kultdrinio) turizmo teikiamy paslaugy (po 16,7 proc.), tadiau labai triksta vandens turizmo (25
proc.), ekoturizmo paslaugy (16,7 proc.) bei sportinio ir poilsinio/sveikatingumo/gydomojo turizmo teikiamy
paslaugy (po 12,5 proc.).



Taip pat ir Siauliy rajono gyventojy teigimu labiausiai triksta vandens turizmo (35,1 proc.),
poilsinio/sveikatingumo/gydomojo turizmo paslaugy (33,8 proc.) ir pramoginio bei gastronominio turizmo (po
20,8 proc.) ir 14,3 proc. Siauliy rajono gyventojams visiskai pakanka religinio turizmo, netriiksta paZintinio
(kult@rinio) turizmo (26 proc.) ir pramoginio turizmo (20,8 proc.).

Sportinis turizmas  [NN2OREIINI2IS%12:5%  29.2%  NNGIGEED
Pramoginis turizmas I2IS%8I3%1617% " 20.8% INESIVEENIGT%)
Gastronominis turizmas  [NNZOM9ENNAI2%12510% 1 20.8% [NEGEEEI":

T
o
=
% Religinis turizmas  [INSSE%IN0ER% 25.0% |GG
=3
2 Vandens turizmas  JIGIZZNINZ5I0%NN2510% 1112 .5 %S8R12I5%
F
2 Ekoturizmas  [NINSSE%IININIGITZN208% " 25.0% 4@
Poilsinis / sveikatingumo / gydomasis turizmas |[FGi7oa0i2:5% 25.0% | 20.8% [FEEAEE%
PaZintinis (kultarinis) turizmas 42839813%12.5% IIINEGSO0OZNTE7 %
Sportinis turizmas [ISI0%IN23B%IN1210%  20.0%  [ERPES%:
- Pramoginis turizmas SHSQIZ0B%INT220% " 26.0%  NEDIEENSRY
o
B
2 Gastronominis turizmas  {OIS%NZ0B%ININTTIIST2% N 22.1% TR
&
= Religinis turizmas  [INZGI0%INISI%116% 20.8% [ESEENTAE%
=
=
N

Vandens turizmas {0B%SEH%N176.10% " 15.6% e .

Ekoturizmas [ISE%NTIAE%1286% 1 20.8% [E0ES-:

Poilsinis / sveikatingumo / gydomasis turizmas Af%S38% I 2214% |  273% 6%
PaZintinis (kultdrinis) turizmas 3 9%17% 15.6% 33.8% [260% 90.0%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0% 120.0%

mN/N  mlabaitroksta mTruksta Neitruksta, nei netriksta m Netruksta  m Visiskai netruksta

8 pav. Respondenty atsakymy j klausima ,,Kaip jvertintuméte skirtingy turizmo raidiy pakankamuma Siauliy
rajono savivaldybés teritorijoje?“ pagal gyvenandiy Siauliy rajone ar kitame rajone, pasiskirstymas, proc.
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Beveik pusé apklausty respondenty (44,5 proc.) lasvlaikio SPA (baseiny, pirciy) teikiamy paslaugy
kokybe vertina labai blogai, taip pat 39,6 proc. respondenty blogai vertina ekstremalias pramogas (Sokinéjimag
su guma, akrobatinj-pazintinj skrydj sklandytuvu, akrobatinj skrydj parasparniu) ir maitinimo jstaigy teikiamas
paslaugas (28,6 proc.). DidZiausia dalis respondenty labai gerai vertina edukacines pramogas (20,8 proc.), kaimo
turizmo sodybose teikiamas apgyvendinimo, maitinimo ir poilsio organizavimo paslaugas (19,8 proc.).

Kokia, JGsy manymu, yra turizmo paslaugy kokybé Siauliy
rajone?

36.6%
Kita % 25.8%
17.8%
. . L L I 13.9%
Kaimo turizmo sodybose teikiamos apgyvendinimo, 7 7%
maitinimo ir poilsio organizavimo paslaugos ég,.S?% R
- (+]
28.6%
Maitinimo jstaigy teikiamos paslaugos
Istaigy p g 24.8%
- (+]
16.8%
Teminiy ekskursijos 32.7%
! ! 23.8% °
- (+]
I 7.9%
Edukaciniy pramo %
el Gt
- (+]
Turistiniy marsruty (automobiliu, dviraciu, 17.8%
. %
pésciomis) 2839 ]
- (+]
Ekstremaliy pramogy (Sokingjimas su guma, 39.6%
akrobatinis-paZintinis skrydis sklandytuvu, 29.7%
akrobatinis skrydis parasparniu) '%%.9%
I 5.9%
Koncerty, festivaliy, sporto varzyb
u, u, sp yby 9371?‘7%
- (+]
44 5%
Laisvalaikio SPA (baseinai, pirtys 24.8%
( pirtys) 1.9% 6
7.9%
Aktyvaus / nuotykinio laisvalaikio pramogy I 12.9%

(jodinéjimas su Zirgais, plaukiojimas baidarémis, ﬁ?ﬂ.?%
atrakcionai, kartingai, nuotykiy parkai ir kt.) 10.9% R

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

M Labai bloga Bloga mNeibloga, neigera mGera mlabaigera

9 pav. Turizmo paslaugy kokybés Siauliy rajone vertinimas, proc.

Atitinkamai pagal turizmo paslaugy kokybés vertinima Siauliy rajone, vertinamas ir $iy paslaugy
pakankamumas. Labiausiai pasigendama lasvailaikio SPA (baseiny, pirc¢iy) teikiamy paslaugy (45,5 proc.),
ekstremaliy pramogy (Sokinéjimo su guma, akrobatiniy-paZintiniy skrydzZiy sklandytuvu, akrobatiniy skrydziy
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parasparniu) (38,6 proc.) ir maitinimo jstaigy teikiamy paslaugy (28,7 proc.). Pastebima, kad blogiausiai
vertinamos tos turizmo paslaugos, kuriy labiausiai ir triksta Siauliy rajono savivaldybéje.

Respondentai taip pat pazymi, kad jiems truksta renginiy, sitlo tobulinti esamas paslaugas, pasigenda
dviraciy infrastruktros, pramogy Seimoms, sutvarkyty parky, aiksc¢iy, taky, suoleliy parkuose, j veiklas su
vaikais orientuoty paslaugy, baseino Kur$énuose, krasto istorijos muziejy, teminiy ekskursijy, atrakciono parky,
laisvalaikio SPA, vienos dienos marsruty po lankytinus objektus, ekstremaliy vandens pramogy.
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Koks, Jisy manymu, yra turizmo paslaugy
pakankamumas Siauliy rajone?

Kita

53.5%

Kaimo turizmo sodybose teikiamos
apgyvendinimo, maitinimo ir poilsio
organizavimo paslaugos

Maitinimo jstaigy teikiamos paslaugos
Teminiy ekskursijos

Edukaciniy pramogy

Turistiniy marsruty (automobiliu, dviraciu,
pésciomis)

8.9%
7.9%
. e e F 38.6%
Ekstremaliy pramogy (3okinéjimas su guma, R

akrobatinis-paZintinis skrydis sklandytuvu,
akrobatinis skrydis parasparniu)

Koncerty, festivaliy, sporto variyby

45.5%

Laisvalaikio SPA (baseinai, pirtys)

Aktyvaus / nuotykinio laisvalaikio pramogy
(jodinéjimas su Zirgais, plaukiojimas baidarémis,
atrakcionai, kartingai, nuotykiy parkai ir kt.)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

m Labai triksta mTriksta © Nei triksta, nei netriksta m Netriksya m Visiskai netriksta m N/N

10 pav. Turizmo paslaugy pakankamumo, Siauliy rajone vertinimas, proc.
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Respondenty buvo prasoma atsakyti kokiy, jy nuomone, turizmo paslaugy triksta Siauliy rajone. Tyrime
dalyvavusiy apklaustyjy nuomone, labiausiai triksta Siy paslaugy: vandens pramogy ir kity ekstremaliy
pramogy, patrauklios informacijos apie lankytinus objektus, j veiklas su vaikais orientuoty palsaugy, turistiniy
marsruty, pésciyjy zygiy, dviraciy taky, teminiy ekskursijy, maitinimo jstaigy, vandens baseino Kur$énuose,
Ziemos turizmo paslaugy (slidinéjimo trasy ir pan.).

Tyrime dalyvave respondentai turizmo Zenklinimo sistemy (informaciniy stendy, Zenkly, kelio rodykliy ir
pan.) bikle vertina gerai (31,7 proc.), 20,8 proc. bikle vertina nei blogai, nei gerai, blogai Zenklinimo sistemy
blkle vertina 16,8 proc. respondenty. Kaimo turizmo sodyby buklé 22,8 proc. apklaustyjy nuomone, yra nei
bloga, nei gera, Siek tiek mazesné dalis (20,8 proc.) mano, kad jy biklé yra gera.

Matyti, kad kaimo turizmo bikle labai gerai vertina daugiau respondenty nei viesbuciy bikle (atitinkamai
16,8 proc. ir 7,9 proc.), taigi, didZiausia dalis apklaustyjy viesbuciy bikle vertina blogai (20,8 proc.). Siek tiek
daugiau kaip ketvirtadalis (25,7 prooc.) respondenty poilsiavieciy bikle vertina nei blogai, nei gerai, panasi dalis
apklaustyjy (22,8 proc.) teigia, kad poilsiavieCiy baklé yra bloga. Dviraciy trasy ir taky bakle 30,7 proc.
respondenty vertina blogai, labai gerai ja vertinanCiy yra vos 4 proc. apklaustyjy. Lygiai po 25,7 proc.
apklaustyjy vandens telkiniy paplidimiy bikle vertina nei blogai, nei gerai ir gerai. Aktyviam turizmui
(plaukiojimui ir pan.) pritaikytus vandens telkinius 25,7 proc. vertina nei blogai, nei gerai ir gerai juos vertina
23,8 proc. apklaustyjy. DidzZiausia dalis respondenty (32,7 proc.) gerai vertina turizmui pritaikytas saugomas
teritorijas, gamtos paveldo objektus, lygiai tiek pat (32,7 proc.) tyrime dalyvavusiy respondenty gerai vertina
turizmui pritaikytus kultdros paveldo objektus.
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Kaip vertinate esamy turizmo ir rekreacijos objekty ir
infrastruktiros bakle Siauliy rajono savivaldybéje?

=
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M Labai bloga mBloga Nei bloga, neigera mGera mlabaigera mN/N

11 pav. Esamy turizmo ir rekreacijos objekty ir infrastruktiros biklés, Siauliy rajono savivaldybéje,
vertinimas, proc.

Turizmo ir rekreacijos objekty ir infrastrukttros bukle kity rajony gyventojai labai gerai vertina turizmui
pritaikytas saugomas teritorijas, gamtos paveldo objektus (29,2 proc.), turizmui pritaikytus kultiros paveldo
objektus bei turizmo Zenklinimo sistemg (informacinius stendus, Zenklus, kelio rodykles ir pan.) (po 16,7 proc.).
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Daugiausia (18,2 proc.) Siauliy rajono gyventojy labai gerai vertina kaimo turizmo sodybas, turizmo Zenklinimo
sistemg (informacinius stendus, Zenklus, kelio rodykles ir pan.) bei turizmui pritaikytas saugomas teritorijas,
gamtos paveldo objektus (po 15,6 proc.).

Kity rajony respondenty blogai vertinamos viesSbuciy teikiamos paslaugos (12,5 proc.), poilsiavietés,
vandens telkiniy paplGdimiai ir aktyviam turizmui (plaukiojimui ir pan.) pritaikyti vandens telkinai (8,3 proc.).
Panasi ir Siauliy rajono gyventojy nuomoné — labai blogai vertinami vandens telkiniy papladimiai ir aktyviam
turizmui (plaukiojimui ir pan.) pritaikyti vandens telkiniai (po 22,1 proc.) bei viesbuciy teikiamos paslaugos (20,8
proc.).

Turizmo Zenklinimo sistema (informaciniai stendai, Zenklai, kelio rodyklés ir pan.) [Bl2Seha%  16.7%  16.7% SN e
Kaimo turizmo sodybos [NZSI0%IINAD%2% 20.8% SS90

Viesbutiai [IN208%T125% " 16.7%  12.5% 2SN 3%

Poilsiavietes INIGISAMINSISIII20:8% 29.2% [T 8 3%

Dviraciy trasos ir takai [I2IS8@I0% " "333% 25.0% [ 250% a02%

Vandens telkiniy papludimiai  [JI2I5%813% 12.5% 33.3% 750% 0 8.4%

Aktyviam turizmui (plaukiojimui ir pan.) pritaikyti vandens telkiniai [JIZ2I6%N83% 8.3% 33.3% [/I% T 83%

Turizmui pritaikytos saugomos teritorijos, gamtos paveldo objektai 40%9A2:5% " 12.5% e

Turizmui pritaikyti kultGros paveldo objektai  [BIB880%42.5% 29.2% EEE% T 167%

Kity rajony gyventojai

Turizmo Fenklinimo sistema (informaciniai stendai, ¥enklai, kelio rodyklés ir pan.) [FITSeIERINI6E% 22.1% [ee% T 156%
Kaimo turizmo sodybos GBS 8%  16.9% 23.4% [T169% |  18.2%
Vieshutial [IN207%TT208% 0 143%  221%  NESENTE%
Poilsiavietés | HOISZIINITEISZ I N23E% 24.7% 208 %INs. 9%
Dviraciy trasos ir takai 2 SSNASIE%IN299% 27.3% [208% 3.9%
Vandens telkiniy papludimiai G2 % 182% 23.4% [ 260%  3.9%
Aktyviam turizmui (plaukiojimui ir pan.) pritaikyti vandens telkiniai  [SI0SaN22A% 1 208% 23.4% 2% 26%
Turizmui pritaikytos saugomos teritorijos, gamtos paveldo objektai  [FISEIGRI6I9% N 27.3% [ee% ] 15.6%
Turizmui pritaikyti kultGros paveldo objektai  EMA9612% 13.0% 32.5% EeE% T 10.4%

Siauliy r. gyventojai

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

B N/N ®Llabaibloga mBloga Nei bloga, neigera M Gera M labaigera

12 pav. Respondenty atsakymy j klausima ,,Kaip vertinate esamy turizmo ir rekreacijos objekty ir
infrastruktiros bikle Siauliy rajono savivaldybéje?“ pagal gyvenancéiy Siauliy rajone ar kitame rajone,
pasiskirstymas, proc.
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Respondenty nuomone, labiausiai (82,2 proc.) turizmo sektoriaus patrauklumui jtakg daro atnaujinti
turizmo objektai ir jy infrastruktdra, maitinimo ir apgyvendinimo paslaugy pakankamumas (68,3 proc.) bei gerai
iSvystyta turizmo informaciné infrastruktdra (55,4 proc.).

Kas, Jisy manymu, labiausiai daro jtaka turizmo sektoriaus
patrauklumui?

Kitos parinktys (N=2) [ 2.0%

Inovatyviy, Siuolaikiniy turizmo produkty kirimas

I 52.5Y
(N=53) 52.5%

I3vystytos vandens turizmo paslaugos (N=27) [ 26.7%
Ekstremaliy / aktyviy pramogy pakankamumas (N=24) [ 23.8%

Maitinimo ir apgyvendinimo paslaugy pakankamumas
_ ., ©8.3%
(N=69)
Gerai iSvystyta turizmo informaciné infrastruktara
(N=56)

Tolygiai iSvystyta dviraciy taky infrastruktara (N=51) |GGG 50.5%

I 55.4%

Atnaujinti turizmo objektai ir jy infrastruktdra (N=83) [N 32.2%

0.0% 50.0% 100.0%

13 pav. Respondenty nuomoné apie tai, kas daro jtaka turizmo sektoriaus patrauklumui, proc.

Daugiau nei pusé (62,4 proc.) tyrime dalyvavusiy respondenty lanko objektus jtrauktus j marsrutus ar
teminius marsrutus, kurie jungia kelias savivaldybes, likusi dalis (37,6 proc.) — Siy objekty nelanko.
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Ar lankote objektus jtrauktus j marsrutus ar teminius
marsrutus, kurie jungia kelias savivaldybes?

= Taip (N=63) Ne (N=38)

14 pav. Obejkty, jtraukty j marSrutus ar teminius marsrutus, kurie jungia kelias savivaldybes, lankomumas,
proc.

63,6 proc. Siauliy rajono gyventojy lanko objektus jtrauktus j marsrutus ar teminius marsrutus, kurie
jungia kelias savivaldybes, Siek tiek maZesné dalis (58,3 proc.) juos lanko ir kity rajony gyventojai.

41.7%

Ne

58.3%

Taip

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

Kity rajony gyventojai ® Siauliy rajono gyventojai

15 pav. Respondenty atsakymy j klausima ,,Ar lankote objektus jtrauktus j marsSrutus ar teminius marsrutus,
kurie jungia kelias savivaldybes?“ pagal gyvenanéiy Siauliy rajone ar kitame rajone, pasiskirstymas, proc.



Kaip pagrindines priezastis, kodél objekty, jtraukty j marsSrutus ar teminius marsrutus, jungiancius kelias
savivaldybes, nelanko, respondentai pazymi Sias: mazai Zino apie tokius marsrutus (44,3 proc.), yra labai uzimti
(19,6 proc.).

Pagrindinés priezastys, kodél respondentai

nelanko objekty, jtraukty j marsrutus ar teminius
marsrutus, jungiancius kelias savivaldybes

Kitos parinktys (N=21) || [ N NN 21.6%
Esu labai uZimtas Zmogus (N=19) _ 19.6%
MazZai Zinau apie tokius marsrutus (N=43) _ 44.3%

Nedomina tokie marsrutai (N=9) - 9.3%

Toli, nepatogus susisiekimas (N=8) - 8.2%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

16 pav. Priezastys, kodél respondentai nelanko objekty, jtraukty j marsrutus ar teminius marsrutus,
jungiancius kelias savivaldybes, proc.

Beveik pusé apklaustyjy (45,5 proc.) i$ Siauliy rajono, kaip turistinés ir poilsio vietos, patraukluma
vertina nei patraukliai, nei nepatraukliai, daugiau nei ketvirtadalis apklaustyjy (25,7 proc.) teigia, kad Siauliy
rajonas kaip turistiné ir poilsio vieta yra patraukli.
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Kaip JUs bendrai jvertintumeéte Siauliy rajono,
kaip turistinés ir poilsio vietos, patraukluma?

10(N=2) N 2.0%

9(N=3) N 3.0%

8 (N=13) I 12.9%

7(N=13) I 12.9%

6(N=22) I 21.8%

5 (N=24) | 23.8%
4(N=15) I 14.9%

3(N=3) N 3.0%

2(N=4) N 1.0%

1(N=2) N 2.0%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%

17 pav. Bendras Siauliy rajono, kaip turistinés ir poilsio vietos, vertinimas, proc.

Kur 1 - visiskai nepatrauklus, 10 — labai patrauklus

Tiek tyrime dalyvave Siauliy rajono gyventojai, tiek ir kity rajony gyventojai Siauliy rajona, kaip turistine ir
poilsio vietg vertina labai panasiai — nei patraukliai, nei nepatraukliai (atitinkamai 45,5 proc. ir 45,8 proc.). Kaip
labai turizmui patraukly rajong daugiau vertina respondentai i$ kity rajony (8,3 proc.), o daugiausia
respondenty, teigianciy, jog Siauliy rajonas kaip turistiné ir poilsio vieta yra visiskai nepatraukli ir nepatraukli
(atitinkamai 6,5 proc. ir 19,5 proc.), yra i$ Siauliy rajono.
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Labai patrauklus 8.3%
B 3%

29.2%

Patrauklus
N 04.7%

45.8%

Nei patrauklus, nei nepatrauklus
—  45.5%

12.5%

Nepatrauklus
P N 19.5%

Visigkai nepatrauklus 4.2%
BN 6.5%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

Kity rajony gyventojai m Siauliy rajono gyventojai

18 pav. Respondenty atsakymy j klausima ,,Kaip Jiis bendrai jvertintuméte Siauliy rajono, kaip turistinés ir
poilsio vietos patraukluma“ pagal gyvenanéiy Siauliy rajone ar kitame rajone, pasiskirstymas, proc.

Respondenty pasilymai turizmo ir rekreacijos paslaugy gerinimui Siauliy rajono savivaldybéje:
i Plétoti vandens pramogy paslaugas;
i Parengti naujus bei sutvarkyti esamus dviraciy takus;

9 Tolygiai iSvystyti dviradiy taky infrastruktirg ir informacijag/reklamg apie maitinimo
paslaugas;

Praplésti kempingy vietas;
Kompleksiskai pateikti informacijg apie turizmo teikiamas paslaugas ir pramogas;
Sutvarkyti kryziy kalng, jtraukiant privaty versla;

Sustiprinti turizmo ir informacijos centrg;

= =_ = =a =

Pateikti daugiau informacijos visuose galimuose informacijos Saltiniuose, platesnj paslaugy
aprasyma.

1 Reikalingas patogesnis automobiliy parkavimas ir informacija apie automobiliy parkavimo
galimybes prie turizmo objekty, ypac prie pazintiniy taky, gamtos objekty;
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Parengti stiprig strategija bei jg jgyvendinti;

Aktyvinti turizmo ir verslo informacijos centry veiklg (ir Kursénuose);

Organizuoti kuo daugiau paZintiniy kelioniy autobusais po Siauliy rajong. Daugiau
bendradarbiauti su kity rajony turizmo informacijos centrais, organizuojant renginius,
keliones. Teikti daugiau informacijos gyventojams visais sklaidos kanalais;

Jrengti ir priziGréti daugiau maudykly, reikalingas baseinas senjorams;

Jveiklinti kultdrinj pavelds;

Jsteigti muziejy po atviru dangumi, gyvosios istorijos namus-sodybas-muziejus;

Kaimo bendruomenes jjungti j vietos vandens istekliy efektyvy panaudojimg — kempingai
poilsiui ir zvejybai;

Organizuoti profesionalius festivalius;

Labiau pristatyti religinj turizma ir esamus objektus, gerinti maitinimo ir nakvynés
paslaugas;

Jrengti vietos meistry keramikos ir suvenyry parduotuves Kur$ény mieste;

Gerinti Siauliy rajone esancius Gudeliy, Bubiy ir Bijotés ir t.t. vandens telkinius, skleisti
informacijg apie Girnikiy kalng, Kurtuvény regioniniame parke tarp medziy jrengti vasaros
roguciy trasg, o dalis trasos galéty eiti virs vandens. Tarp Kursény ir Kurtuvény jrengti golfo
aikstyng su viesbuciu;

Reikalingas inovatyvus poziuris j turizmo propagavimg. Reikty atsisakyti visokiy brosidry,
lankstinuky ir pan. Teikiant turizmo paslaugas yra svarbus kokybiSkas bendravimas tarp
paslaugy teikéjy ir gavéjy. Paslaugy gavéjui turéty likti geras jspudis ir noras vél grjzti bei
pritraukti ir kitus (informacija is lGpy j lGpas).
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VERSLO, TURIZMO SRITIES BEI NVO IR JAUNIMO ATSTOVU
NUOMONES PATEIKIMAS APIE DABARTINE TURIZMO SITUACILJA
SIAULIU RAJONE

Tyrimui parengtos trys anketos tiksliniy grupiy (verslo, turizmo, NVO ir jaunimo) atstovams, buvo

prasoma pateikti nuomone trimis klausimais:

Zemiau lentelése pateikti autenti$ki respondenty atsakymai, nuomonés.

1 Kaip apibadintuméte dabartine Siauliy rajono turizmo situacija?

I Kokios svarbiausios prioritetinés sritys turéty bti vystomos turizmo sektoriuje?

1 Kaip galime pasiekti, kad Siauliy rajonas tapty aktyvaus turizmo ir rekreacijos centru?

1 lentelé. Autentiskas respondenty dabartinés Siauliy rajono turizmo situacijos apibidinimas

Verslo atstovy tiksliné

T
T
T

grupeé
Skurdoka
Bloga

Triksta lankytiny
viety Siauliy rajone

Atsizvelgiant j §j
laikotarpj, situacija
pakankamai gera

Situacija puiki

Pagal turimus
gamtos isteklius
situacija yra gera

Triksta prabangaus
poilsio, pasitlymy
paketo

Pasilla jvairi, traksta
maitinimo jstaigy

Tikslinés grupés

Turizmo srities atstovy tiksliné

grupé

I Neblogai. Yra viety, kur

galima leisti laika Siauliy
rajone

Puikiai, iSleista daug
informacinés literatdros.
Gera sklaida socialiniuose
tinkluose

Lankytiny, populiariy
objekty gausu, jie
pakankamai pritaikyti
lankytojams, bet maitinimo
ir apgyvendinimo jstaigy
triksta Siauliy rajone ir
ypatingai Kur§ény mieste.
Poreikis auksto lygio (angl.
fine dining) restorany,
maitinimo jstaigy, bary ir
kt. Dél apgyvendinimo
paslaugy trikumo Siauliy
rajone nebus nakvojanciyjy
turisty, todel Siauliy
rajonas praras pajamas,
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NVO ir jaunimo atstovy
tiksliné grupé

9 Labiau neigiamai, nei
teigiamai. Kadangi
rajone truksta
jmoniy/jstaigy, kurios
organizuoty keliones,
iSvykas, edukacines
veiklas, krasto
pazinima

i Atsirades Dargaiciy
Z0O0, Naisiy miestelio
restorano
atsidarymas, Siek tiek
tapo patrauklesnis
turizmas. Taliau yra
daug vietoviy,
kuriose triksta
turizmo, maitinimo

jstaigy

9 Prastai... Turim tokj
grazy tiltg
Kursénuose, kuris
traukia turistus, bet



nes nakvojantis vienas
turistas isleidzia
vidutiniSkai 10 karty
daugiau, nei vienadienis
lankytojas

Salia esanti stovéjimo
aikstelé su Siuksliy
konteineriais ir
»,kebabinémis”
gadina visg vaizda

 Manau, turizmo situacija Kuo toliau, tuo
labai normali ir populiari, daugiau plétojasi
ir, be abejonés, viskas rajonas. Grazus
priklauso nuo dabartinés dvaras, tiltas,
situacijos — pandemijos. sutvarkyti keliai
Tikrai daug lankytojy keliukai ir pan.
sulaukia tiek KryzZiy kalnas,
tiek pranciskony Vystoma, taciau
vienuolynas, tiek naisieciai, mazai vieSinama
tiek, manau, Dargaiciai ir .
Ly . . Manau, kad klaiki,
t.t. Vadinasi, Zmonés noriai . -
lanko tas vietas, kur atrodo nes mgko b_e Kryziy
. v op kalno ir keliy
jdomu, ramu, ypac, kai . .
keliauja su savo mazaisiais baz.n_ycu‘J negali
pasialyti
9 Juntamas maZzesnis klienty . .
Kiekis Siauliy rajono
savivaldybéje turizmo
1 Gera situacija yra
pakankamai gera, tik
T Puiki galbat triksta
lankytiny objekty
i Bloga vie$inimo, vaizdisko
o pateikimo
9 Po truputi atsigauname.
Daugéja sodybos uzsakymy Bloga
| Siandieniné situacija stabili, Pasivaikitioti yra kur,
palyginus su praéjusiais bet kur pavalgyti,
metais pasédéti néra
9 Stabili

Siauliy rajono turizmo situacija optimistiskiausiai apibidina turizmo atstovy tiksliné grupeé, teigdami, kad
turizmo situacija stabili, po truputj geréjanti. Pakankamai gerai esamg situacijg vertina ir verslo atstovai,
pridurdami, kad pasigendama maitinimo jstaigy, prabangiy poilsio viety. NVO ir jaunimo atstovy tiksliné grupé
pasigenda laisvalaikio praleidimo viety, teigia, jog triksta informacijos apie lankomus objektus ir vieSinimo apie
sililomas paslaugas (Zr. 1 lentelé).
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Verslo atstovy tiksliné
grupé

9 Vandens turizmas —
turime Venta.
Marsrutai dviraciy
meégejams.
Pasillymas:
marsrutas Kursénai-
[l Ringuvénai- Silénai
(¢ia Silény vandens
malinas, Silény
liepa. Silény
piliakalnis, ant kurio
galéty atsirasti
apzvalgos aikstelé) —
Oliesinas (poeto St.
Anglicko gimtiné)-
Kurdénai. Sj
marsrutg jau mégsta
kurséniediai, taciau
takai dvira¢iams
praktiskai
neegzistuoja

I Manome, kad visos
sritys yra svarbios ir
iSskirti kazkuriy, kad
baty svarbiausios
néra prasmes

9 Kryziy kalnas,
Kurtuvény regioninis
parkas ir kitos
lankytinos vietos

1 Kultdrinis, vandens,
sporto

9 Piligriminis, sporto,
aktyvaus laisvalaikio.

1 Maitinimo

turizmo sektoriuje

Tikslinés grupés

Turizmo srities atstovy tiksliné

grupé

Kursénuose labai reikalinga
kaviné, restoranas. Néra
kur oriai papietauti,
pavakarieniauti. Turéty
bati suteiktos prioritetinés
sglygos tokiam verslui
Kur$énuose

Zinoma pirmiausiai
architektdriniai paminkai,
istoriné krasto atmintini —
lankytini objektai.

Naktinis turizmas Siauliy
rajone — turizmo kryptis,
apimanti naudojimasi
turizmo ir su turizmu
susijusiomis paslaugomis ir
produktais nakties metu.
(Pavyzdziui lankymasis
koncertuose, ekskursijose,
apsviestuose lankytinuose
objektuose — Kryziy kalnas,
Kursény pésciyjy tiltas,
vykimas j naktinius
orientacinius Zygius ir kt.)

Gyvosios kultiros pazinimo
stiprinimas — siejama su
lankymusi jvairaus masto
etnografiniy regiony
Sventése, etnologinés
kultdros ir folkloro
renginiuose (kuriy
pagrindinis Lietuvoje —
Dainy $venté, o Siauliy
rajone — Dainy ir Sokiy
Sventé bei Teatry festivalis
Kurtuvénuose) taip pat
jvairus regionuose
vykstantys renginiai,
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2 lentelé. Autentiskos respondenty pateiktos svarbiausios prioritetinés sritys, kurios turéty biti vystomos

NVO ir jaunimo atstovy

tiksliné grupé

Edukaciniy veikly
organizavimas,
didesnis vieSinimas

Siauliy rajono
savivaldybés
centriniame mieste
Kur$énuose néra nei
vienos maitinimo
jstaigos, t.y.
patrauklios,
tinkancios, bet kokio
amiZiaus
bendruomenés
nariui, kurioje nebaty
géda pamaitinti
atvykusj lektoriy,
svecig i kito miesto,
atsvesti Seimos
svente, iSgerti kavos
puodelj

Néra taip populiariy
wake parky —
vandenlenciy, o
Kurtuvény eZerai
nuostabaus grozio.
Turime Pakumulsiy
tvenkinj, nuostabig
Ventos upe, galéty
biti keletas vandens
dviradiy, is karto
pasijusty sujudimas.

Kavinés, restorano
jrengimas prie
Kursény tilto

Renginiy gal kiek
mazoka, mugiy ir



i SPA, gastronominis,
poilsis su augintiniais

I Gastronominis,
konferencinis

2 lenteléje pateiktos, respondenty nuomone, svarbiausios prioritetinés sritys, kurios turéty bati vystomos
turizmo sektoriuje. Verslo atstovy tikslinei grupei svarbiausios sritys yra vandens turizmas, dviraciy marsrutai,
sporto, religinis, laisvalaikio bei kultlrinis turizmas. Turizmo srities atstovy nuomone, svarbios maitinimo
paslaugos, architektliros paminkly puoseléjimas, gyvosios kultlros paZinimo, sveikatingumo stiprinimas
(procediros, terapijos ir pan.) bei dalykinio turizmo plétra. NVO ir jaunimo tikslinés grupés atstovai sitlo vystyti
edukacines veiklas, maitinimo paslaugy infrastruktira, sitlo jrengti Wake parkus, prie Kursény tilto jrengti
kavine ar restorang. Siiloma daugiau orientuotis j gamtinj turizmg, jrengti daugiau aktyviy turizmo viety, plésti
pramogy ir Ziemos, gydomajj, festivaliy bei kulinarinj turizma.

sSventés ir kt.
Ekologinis turizmas
Gamtos turizmas

Sveikatingumo turizmo
stiprinimas Siauliy rajone —
SPA, grozio, fitneso,
sveikatos Svietimo, sveikos
mitybos, jogos, ajurvedos,
kt. paslaugy, kartu
pasinaudojant ir kitomis
turizmo paslaugomis.

Dalykinis turizmas,
konferencijy ir susitikimy
turizmas — turizmo rasis,
apimanti konferencijy,
seminary, parody ir
dalykiniy susitikimy
organizavimag, suteikiant
specialig jrangg, patalpas ir
priémimo bei vadybos
paslaugas susitikimams
organizuoti
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pan.
Tinkama reklama

Reikty daugiau
orientuotis j gamtinj
turizmg, Kurtuvény
regioninis parkas
nuostabus, daug
peésciyjy ir dviraciy
taky, taciau jo
nejmanoma saugiai
pasiekti dviraciu

Manau, jog reikéty
aktyviy turizmo viety
— UnoPark, kuris
galéty biti Daugeéliy
pusyne (laipiojimas
medziais, skrydis per
Ventos upe). Taip pat
Siauliy rajonas turi
vandens telkiniy,
blty smagu, jeigu
atsirasty
WakeParkas.

Pramogy turizmas
Ziemos turizmas
Kulinarinis paveldas
Festivaliu turizmas

Gydomasis turizmas



Verslo atstovy tiksliné

grupé

Reikia noro ir Siek
tiek idéjy, nair
truputi eury

Yra daug lankytiny
viety, taciau jy
infrastruktdra yra
nesutvarkyta

Niekada nebus
aktyvaus turizmo ir
rekreacijos centru,
nes néra daug
lankytiny objekty

Skirti daugiau lésy

Didesnis
savivaldybés
démesys verslui

Jrengti aktyvias
poilsio zonas
(baseinas)

ISduodant leidimus
statyti gamyklas,
pagalvoti apie
turizmo situacija

Daugiau démesio
NVO

Valstybés ir
vyriausybés pagalba
Siuo atveju yra
badtina. Nuo to
priklauso, kaip
Lietuvos turizmas
atsigaus

rekreacijos centru

Tikslinés grupés

Turizmo srities atstovy tiksliné

grupé

Plésti turizmo
infrastruktlrg. Plésti
lankytiny gamtiniy objekty
turizma, poilsiavieciy
infrastruktlrg. Labai
praversty apzvalgos
bokstas

Dirbti ta linkme, investuoti
j statiniy iSsaugojima

Aktyviai bendradarbiaujant
vieSajam ir privaciam
sektoriui

Mano galva, aktyviu
turizmo ir rekreacijos
centru tampama tada, kai
turistams neiskyla jokiy
arba beveik jokiy problemy
keliaujant. Viena i$
nemaloniy problemy yra
keliai

Daugiau tam skirti [ésy

Daugiau démesio vandens,
ezery, upiy iSnaudojimui

Daugiau démesio
piligrimams

Daugiau laisvalaikio centry

Daugiau bendrauti su
verslu

Lengvatos verslinininkams
Savivaldybés lengvatos

Didesnis démesys kultdrai.
Perduoti viesgsias
33

3 lentelé. Autentiski respondenty pasiiilymai, kaip galima pasiekti, kad Siauliy rajonas tapty aktyvaus turizmo ir

NVO ir jaunimo atstovy

tiksliné grupé

Tiesiog organizuoti
jvairias veiklas
nuostabiuose rajono
gamtos kampeliuose.

Skatinti verslg, daryti
jiems nuolaidas,
perduoti vykdyti
paslaugas NVO

Daug kur
nuvykstame, miestai
iSsipuose gélynais ir
t.t. (jrengtos laistymo
sistemos, miesto
apzeldinimy
specialisty etatai)

Pajlryje Zmonés
fotografuojasi ir
garsina miestg
keldami nuotraukas
su supynémis ir
vaizdu j jurg. Musy
rajone gali bati
supyniy su vaizdu j
Ventos upe

Dviraciy taky
infrastruktira

Manau, be verslo pati
savivaldybé gali
iSplétoti lengva,
patogy susisiekimg,
dviraciy taky
infrastruktira,
organizuoti dviraciy
Zygius, taciau su
cinkeliu patrauklias
vietas, wake parkus



paslaugas NVO
Bendradarbiavimas su

nevyriausybinémis
organizacijomis
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turi kurti verslas

leSkant
bendradarbiavimo su
vietos verslininkais

Daugiau aktyvumo,
reklamos

Kurti reklamine
kampanija socialinéje
medijoje, galblt
sukurti jtraukiantj
video apie Kursénus
Taip pat reikéty
labiau reklamuoti
Kursény dvarg,
naujajj pésciyjy tilta,
pusyna kaip puikia
pasivaikCiojimy ir
pikniky vieta.

Pastacius pramogy
zong prie Ventos ir
Pavenciy mokyklos j3
taip pat tinkamai
reklamuoti, vieSinti
naujajg biblioteka.

Kalbant apie
vieSinimg — ne tik
straipsniai Siauliy
kraste ar
tinklalapiuose,
kuriuose lankosi tik
Kurseéniskiai, taciau ir
tokiuose puslapiuose
kaip "We love
Lithuania", "Keliauk
Lietuvoje" ir pan.

Reikalingas veikiantis,
pasiekiamas ir
matomas turizmo
informacijos centras

Dviraciy takai iki
Kurtuvény, Geluvos
ezery. Vasara



Tiek verslo atstovai, tiek turizmo srities atstovai sitlo tobulinti infrastruktirg, daugiau skirti 1éSy turizmo
sektoriui, paslaugoms, infrastruktdrai. Verslo atstovai teigia, kad valstybés ir vyriausybés pagalba yra batina.
Turizmo sektoriaus atstovai sitlo tvarkyti kelius, skirti daugiau démesio vandens, ezery, upiy iSnaudojimui,
didesnio démesio piligrimams. Labai svarbu teikti lengvatas verslininkams, reikalingas bendradarbiavimas su
nevyriausybinémis organizacijomis. NVO ir jaunimo atstovai sillo organizuoti jvairias veiklas rajono gamtos
kampeliuose, plésti dviraciy infrastruktlirg, taip pat bendradarbiauti su verslininkais, reklamuoti bei viesinti
jvairias veiklas, kity didZiyjy miesty pavyzdZiu vykdyti aktyvig, patrauklig ir jaunatviskg komunikacijg (Zr. 3

lentelé).
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ezeruose galima bty
sialyti jvairias
vandens pramogas,
Ziema padaryti
slidinéjimo trasas ar
pacitizy nuomg ant
uzsalusiy eZery.

Reikéty vykdyti
aktyvig, patrauklig,
jaunatviska
komunikacijg,
panasiai, kaip daro
Vilnius, Siauliai ar kiti
didieji miestai.



ISVADOS

Teigiamit ur i zmo ptasi miugmy aspekt ai

1.

10.

11.

12.

Tyrime dalyvavusius respondentus labiausiai domina poilsis gamtoje (parkai, kempingai, apzvalgos
aikstelés ir kt.), paZintinés ekskursijos ir pramogy parkai (nuotykiy parkai, atrakcionai ir kt.).

Kaip patikimiausia informacijos sklaida, apie Siauliy rajono savivaldybés turizmo objektus ir paslaugas,
yra internetas (google, bingo, yahoo ir kt.), socialiniai tinklai (Facebook, Instagram, Youtube ir kt.) bei
informacijos sklaida i$ draugy, giminiy, kolegy. Daugiau kaip tre¢dalj respondenty tenkina ir Siauliy
rajono turizmo ir informacijos centro teikiama informacija.

50 proc. kity rajono gyventojy visi$kai tenkina informacijos i¥&samumo, aikumo apie Siauliy rajono
turizmo objektus bei paslaugas i$ socialiniy tinkly, 37,5 proc. visiSkai tenkina informacija, pateikta
regioniniy parky internetiniuose puslapiuose bei Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centre.

Respondentus i§ Siauliy rajono visiskai tenkina pateiktos informacijos i$samumas internete,
socialiniuose tinkluose (po 46,8 proc.) bei informacija, pateikta regioniniy parky internetiniuose
puslapiuose (40 proc.).

DidZiausia dalis respondenty pazymi, kad jiems visiSkai netriksta religinio turizmo, pazintinio
(kult@rinio) turizmo ir pramoginio turizmo.

Daugiausia respondenty labai gerai vertina edukacines pramogas, kaimo turizmo sodybose teikiamas
apgyvendinimo, maitinimo ir poilsio organizavimo paslaugas.

Kaimo turizmo bukle labai gerai vertina daugiau respondenty nei viesbuciy bikle.

Labai gerai vertinamos turizmui pritaikytos saugomos teritorijos, gamtos paveldo objektai, turizmui
pritaikyti kultGros paveldo objektai bei turizmo Zenklinimo sistema (informaciniai stendai, Zenklai, kelio
rodyklés ir pan.).

Turizmo sektoriaus patrauklumui, respondenty nuomone, didzZiausig jtakg daro atnaujinti turizmo
objektai ir jy infrastruktdra, maitinimo ir apgyvendinimo paslaugy pakankamumas bei gerai iSvystyta
turizmo informaciné infrastruktdra.

Daugiau nei pusé tyrime dalyvavusiy respondenty lanko objektus jtrauktus j marSrutus ar teminius
mardrutus, kurie jungia kelias savivaldybes. Tokius objektus daugiau lanko Siauliy rajono gyventojai, nei
kity rajony gyventojai.

Daugiau nei ketvirtadalis apklaustyjy teigia, kad Siauliy rajonas kaip turistiné ir poilsio vieta yra
patraukli.

Siauliy rajona, kaip labai turizmui patraukly rajona, daugiau vertina respondentai gyvenantys kituose
rajonuose.

36



Neigiamituriz mo t ep &9 laanwgy aspekt ai

1.

10.

MafZiausiai patrauklios turizmo sritys laisvalaikio/atostogy praleidimui Siauliy rajone, respondentams
yra sporto turizmas (sporto varzybos, renginiai), religinis turizmas ir agroturizmas.

Tik 2 proc. respondenty kreipiasi j turizmo ar kelioniy agentiras, siekiant suZinoti apie Siauliy rajono
savivaldybés turizmo objektus bei paslaugas.

DidZiausig respondenty dalj visiskai netenkina informacijos vieSinimas per spauda/radijg/TV, turizmo ir
kelioniy agentiras bei lankstinukus, bukletus, brosidras.

Respondenty teigimu, vieSinimo apie lankomus objektus ir paslaugas informacija yra gerokai pasenusi,
pasigendama galimybiy pilnai susiplanuoti kelione, triksta informacijos apie maitinimo ir
apgyvendinimo paslaugas. Prie lankomy objekty pasigendama informaciniy lenteliy, rodykliy,
lankstinuky.

Salia lankomy objekty, nepakanka informacijos apie esancias stovéjimo aiksteles, tualetus, veiklas
vaikams.

Labai truksta vandens turizmo, ekoturizmo paslaugy bei sportinio ir poilsinio/sveikatingumo/gydomojo
turizmo teikiamy paslaugy.

Beveik pusé apklausty respondenty laisvalaikio SPA (baseiny, pirciy) teikiamy paslaugy kokybe vertina
labai blogai, taip pat blogai daugiausia respondenty vertina ekstremalias pramogas (Sokinéjima su
guma, akrobatinj-paZintinj skrydj sklandytuvu, akrobatinj skrydj parasparniu) ir maitinimo jstaigy
teikiamas paslaugas. Siy paslaugy labiausiai ir pasigendama.

Tyrime dalyvavusiy apklaustyjy nuomone, labiausiai triksta Siy paslaugy: vandens pramogy ir kity
ekstremaliy pramogy, patrauklios informacijos apie lankytinus objektus, j veiklas su vaikais orientuoty
paslaugy, turistiniy marsruty, pésciyjy zZygiy, dviraciy taky, teminiy ekskursijy, maitinimo jstaigy,
triksta vandens baseino Kursénuose, Ziemos turizmo paslaugy (slidinéjimo trasy ir pan.).

Blogai vertinamos poilsiavieciy ir dviraciy trasy bei taky biklé. Labai blogai vertinami vandens telkiniy
paplidimiai ir aktyviam turizmui (plaukiojimui ir pan.) pritaikyti vandens telkiniai bei vieSbuciy
teikiamos paslaugos.

Daugiausia Siauliy rajone gyvenanciy respondenty, Siauliy rajong, kaip turistine ir poilsio vietg, vertina
kaip visiSkai nepatraukly ar nepatraukly.
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REKOMENDACIJOS

1. Atnaujinti, iSplésti informacijg apie lankomus objektus ir paslaugas.
2. Parengti naujus bei sutvarkyti esamus dviraciy takus.

3. Plétoti vandens pramogy paslaugas.

4. Sustiprinti ir praplésti turizmo ir informacijos centro veikla.

5. Organizuoti kuo daugiau paZintiniy kelioniy autobusais po Siauliy rajong. Daugiau
bendradarbiauti su kity rajony turizmo informacijos centrai, organizuojant renginius, keliones.

6. Kaimo bendruomenes jtraukti j vietos vandens iStekliy efektyvy panaudojimg — kempingai
poilsiui ir Zvejybai.

7. Aiskiau pristatyti religinj turizma ir esamus objektus, gerinti maitinimo ir nakvynés paslaugas.

8. Tinkamai prizidréti Siauliy rajone esancius vandens telkinius, skleisti informacijg apie Girnikiy
kalng, Kurtuvény regioniniame parke tarp medziy jrengti vasaros roguciy trasa.

9. Plétoti inovatyvy pozilrj j turizmo propagavimg, taip pat plésti kokybiSka bendravima tarp
paslaugy teikéjy ir gavéjy.

10. Skirti daugiau démesio NVO, ieSkoti bldy pritraukti daugiau jvairiy verslo sri¢iy kompetentingy
specialisty.
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PRIEDAI

Priedas Nr. 1.
Mieli gyventojai,

Maloniai kvie¢iame dalyvauti gyventojy apklausoje, kurig kartu su Siauliy rajono savivaldybés administracija
organizuoja UAB , Eurointegracijos projektai“ Tyrimas atliekamas rengiant Siauliy rajono turizmo plétros strategijq
2022-2028 metams. Sio tyrimo tikslas — i§siaiskinti Jisy nuomone apie dabartine Siauliy rajono turizmo sektoriaus
situacijq bei likescius dél rajono turizmo sektoriaus vystymosi.

Apklausa anoniminé, surinkus duomenis tiesiogiai identifikuoti Jasy atsakymy nebus jmanoma.

paZymint, apibraukiant.
9 N/N reiskia, kad neturite nuomonés pateikto klausimo atZvilgiu ar neZinote, kg atsakyti.
® q Jeigu klausime atsakote, jog paslauga nesinaudojate (NE), jos kokybés vertinti nereikia.

' Atsakant j klausimus, prasome isreiksti savo nuomone tinkamus variantus pazymint kryZeliu x ar kitaip

KLAUSIMAI APIE JUS

1. Jasy lytis: 2. Jasy amzius: 3. Jasy iSsilavinimas:

1. Vyras 1. ki 24 m. 1. Pradinis, nebaigtas

2. Moteris 2. 25-34m. vidurinis, vidurinis (jskaitant
3. 35-44m. profesinj)
4. 45-54m. 2. Aukstesnysis / spec.
5. 55-64 m. vidurinis / aukstasis
6. 65 m.ir daugiau neuniversitetinis

3. Aukstasis universitetinis
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4. Jasy Seiminé padétis (paZymékite 5. Jlisy uZimtumas:
visus jums tinkamus atsakymus):

1. Vedes, istekéjusi 1. Dirbantis /-i

2. Gyvenate kartu nesusituoke 2. Nedirbantis /-i

3. Viengungis, netekéjusi 3. Esantis/-i tévystés/ motinystés atostogose
4. Gyvenate atskirai 4. Studentas/-é

5. I8siskyre 5. Moksleivis

6. Naslys, naslé 6. Pensininkas/-é

6. Gal galétuméte, pasinaudoje Sia
skale, nurodyti Jlisy asmenines
pajamas (,,j rankas“) per ménesj:

Maziau nei 200 Eur 7. Ar Jiis esate Siauliy rajono gyventojas?
200-500 Eur 1. Taip
501-800 Eur 2. Ne

801-1100 Eur
1101-1500 Eur
Daugiau nei 1500 Eur
Atsisakau atsakyti

Noup,kwNpE

8. Kokios turizmo sritys Jus dominty laisvalaikio / atostogy praleidimui Siauliy rajone?

(galite pasirinkti ne daugiau 3 atsakymy)

1. Poilsis gamtoje (parkai, kempingai, apZvalgos aikstelés ir kt.)
2. Pazintinés ekskursijos

3. Vandens pramogos

4. Kaimo turizmas

5. Dviraciy turizmas

6. Etninis turizmas (tradiciniy vietos Svenciy minéjimas, amatai)
7. Pramogy parkai (nuotykiy parkai, atrakcionai ir kt.)

8. Sporto turizmas (sporto varzybos, renginiai)

9. Ziemos pramogos (slidinéjimo trasos, ¢iuozyklos ir kt.)

10. Kulinarinis paveldas

11. Religinis turizmas

12. Ekoturizmas (ekologinis, gamtinis turizmas)

13. Festivaliy, Svenciy kultdrinis turizmas

14. Agroturizmas

15. Gydomasis turizmas

16. Pramogy turizmas (sporto varzybos ir kt.)

17. Kita
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9. I3 kur suZinote apie Siauliy rajono savivaldybés turizmo objektus ir paslaugas? (galite pasirinkti kelis
atsakymy variantus)

. Kreipiausi j Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centra
. Kreipiausi j turizmo ir kelioniy agentdra

. Vietinéje Ziniasklaidoje (laikrasciai, Zurnalai)

. leSkau pats internete (google, bingo, yahoo ir kt.)

. Socialiniuose tinkluose (Facebook, Instagram, Youtube ir kt.)

. Dazniausiai i$ draugy, giminiy, kolegy

. Lankstinuky, buklety, brositry

. IS televizijos

. Keliauk Lietuvoje sklaidos kanalais

10. Kita (jrasykite)

OC OO NOOULLEA, WN R

10. Ar Jus tenkina informacijos i$samumas, aiskumas apie Siauliy rajono turizmo objektus, paslaugas?
(jvertinkite skaléje nuo 1 iki 10, kur 1 — visisSkai netenkina, 10 — visiSkai tenkina; jei neZinote ar neaktualu,
Zymeékite — N/N)

Visiskai netenkina Visiskai tenkina | N/N

Informacijos Saltiniai
1/2(3|4|5|6|7|8|9]| 10

Internetas

Spauda/radijas/TV

Lankstinukai, bukletai, broSitros

Siauliy rajono turizmo ir verslo informacijos centras

Turizmo ir kelioniy agentdra

Regioniniy parky internetiniai puslapiai

Socialiniai tinklai

11. Kokios, Jisy manymu, triiksta informacijos apie Siauliy rajono turizmo objektus ir paslaugas? (apie
lankomus objektus, maitinimo paslaugas, vandens turizmo paslaugas ir kt.)
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12. Kaip jvertintuméte skirtingy turizmo rasiy pakankamuma Siauliy rajono savivaldybés teritorijoje?
(jvertinkite skaléje nuo 1 iki 10, kur 1 — labai triksta, 10 — visiskai netriksta; jei neZinote ar neaktualu, Zymeékite
- N/N)

Turizmo risiy pakankamumas

. _. N/N
Turizmo rusys L s eer . -
Labai traksta Visiskai netruksta

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Pazintinis (kultdrinis) turizmas

Poilsinis / sveikatingumo / gydomasis
turizmas

Ekoturizmas?

Vandens turizmas

Religinis turizmas

Gastronominis turizmas

Pramoginis turizmas

Sportinis turizmas

13. Kokia, Jisy manymu, yra turizmo paslaugy kokybé ir pakankamumas Siauliy rajone? (jvertinkite skaléje
nuo 1 iki 10, kur 1 — labai bloga, 10 — labai gera; jei neZinote ar neaktualu, Zymekite — N/N)

Paslaugy kokybé Paslaugy pakankamumas
Paslaugos Labai bloga Labai gera La_bal V|$|s_ka| N/N
triksta netriuksta

1(2(3(4(5(6(7|8(9|10/1|2|3|4|5|6|7|8|9|10

Aktyvaus / nuotykinio laisvalaikio
pramogy (jodinéjimas su Zirgais,
plaukiojimas baidarémis, atrakcionai,
kartingai, nuotykiy parkai ir kt.)
Laisvalaikio SPA (baseinai, pirtys)
Koncerty, festivaliy, sporto varzyby
Ekstremaliy pramogy (Sokinéjimas su
guma, akrobatinis-paZintinis skrydis
sklandytuvu, akrobatinis skrydis
parasparniu)

Turistiniy marsruty (automobiliu,
dviraciu, pés¢iomis)

2 Ekoturizmas (dar kitaip vadinamas ekologinis, gamtinis turizmas) — turizmo $aka, orientuota j ekologijg; gamtos, kultdros
vertybiy lankymas, stengiantis kuo maziau paveikti natlralias vietoveés sglygas.

42


https://lt.wikipedia.org/wiki/Turizmas
https://lt.wikipedia.org/wiki/Ekologija
https://lt.wikipedia.org/wiki/Gamtos_paveldo_objektas
https://lt.wikipedia.org/wiki/Kult%C5%ABros_paveldas
https://lt.wikipedia.org/wiki/Kult%C5%ABros_paveldas

Edukaciniy pramogy

Teminiy ekskursijos

Maitinimo jstaigy teikiamos paslaugos
Kaimo turizmo sodybose teikiamos
apgyvendinimo, maitinimo ir poilsio
organizavimo paslaugos

Kita (jrasykite)

14. Kokiy, Jisy manymu, turizmo paslaugy triiksta Siauliy rajone (jrasykite)

15. Kaip vertinate esamy turizmo ir rekreacijos? objekty ir infrastruktiiros bikle Siauliy rajono savivaldybéje?
(jvertinkite skaléje nuo 1 iki 10, kur 1 — labai bloga, 10 — labai gera; jei neZinote ar neaktualu, Zymékite — N/N)

Labai bloga Labai gera N/N
1(2 (34 |5|6|7 8|9 10

Turizmo ir rekreacijos objektai

Turizmui pritaikyti kultlros paveldo objektai

Turizmui pritaikytos saugomos teritorijos, gamtos
paveldo objektai

Aktyviam turizmui (plaukiojimui ir pan.) pritaikyti vandens
telkiniai

Vandens telkiniy paplGdimiai
Dviraciy trasos ir takai
Poilsiavietés

Viesbuciai

Kaimo turizmo sodybos
Turizmo Zenklinimo sistema (informaciniai stendai,
Zenklai, kelio rodyklés ir pan.)

16. Kas, Jlisy manymu, labiausiai daro jtaka turizmo sektoriaus patrauklumui? (galite pasirinkti kelis atsakymy
variantus)?

1. Atnaujinti turizmo objektai ir jy infrastruktira;
2.Tolygiai iSvystyta dviraciy taky infrastruktira;

3. Gerai iSvystyta turizmo informaciné infrastruktira;

4. Maitinimo ir apgyvendinimo paslaugy pakankamumas;

3 Rekreacija — 7moniy aktyvus (arba pasyvus) savanoriskas jiems priimtina forma ne darbo metu ilséjimasis, gydymasis
sanatorijose, kurortuose, poilsio ir sveikatos centruose.
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5. Ekstremaliy / aktyviy pramogy pakankamumas;
6. ISvystytos vandens turizmo paslaugos;
7.Inovatyviy, Siuolaikiniy turizmo produkty kirimas;
8.Kita (jrasykite)

17. Ar lankote objektus jtrauktus j marSrutus ar teminius marsrutus, kurie jungia kelias savivaldybes?

1. Taip;
2. Ne.

18. Jeigu j 17 klausimga atsakéte Ne, nurodykite pagrindines priezastis, kodeél? (galimi keli atsakymo variantai)

1. Toli, nepatogus susisiekimas 2. Nedomina tokie marsrutai
3. Mazai Zinau apie tokius marsrutus 4. Esu labai uZzimtas Zmogus
5. Kita (jrasykite)

19. Kaip Jis bendrai jvertintuméte Siauliy rajono, kaip turistinés ir poilsio vietos, patraukluma? (jvertinkite
skaléje nuo 1 iki 10, kur 1 — visiskai nepatrauklus, 10 — labai patrauklus)

VisiSkai nepatrauklus < » Labai patrauklus
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

20. Jusy pasidlymai turizmo ir rekreacijos paslaugy gerinimui Siauliy rajono savivaldybéje (jrasykite)

Dékojame uz atsakymus!
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Priedas Nr. 2.

al t2yALFA 1 OA Sérdlol ¥ & GiksEedrapl anklausoje!!!

Apklausq kartu su Siauliy rajono savivaldybés administracija organizuoja UAB , Eurointegracijos projektai”, kuri
vykdoma rengiant Siauliy rajono turizmo plétros strategijg 20222028 metams. Sios tikslinés grupés tyrimo
tikslas — suZinoti kiekvieno i$ Jisy nuomone apie dabartine Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacijq, suZinoti
kokie yra pagrindiniai likesciai bei poreikiai dél rajono turizmo sektoriaus vystymosi.

MUMS LABAI SVARBI JUSY NUOMONE!!!

1. Kaip apibiidintuméte dabartine Siauliy rajono turizmo situacija? (jrasykite)

2. Kokios svarbiausios prioritetinés sritys turéty bati vystomos turizmo sektoriuje? (jrasykite)

3. Kaip galime pasiekti, kad Siauliy rajonas tapty aktyvaus turizmo ir rekreacijos centru? (jrasykite)

Dékojame uz atsakymus!
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PriedasNr. 3.
alt2yAlA @A SI6dANAY Sy 2R I-éfl\ﬁ?’(ﬁlh?ic@fﬁﬁ' hp’]kléuéo&!@é

Apklausq kartu su Siauliy rajono savivaldybés administracija organizuoja UAB , Eurointegracijos projektai”, kuri
vykdoma rengiant Siauliy rajono turizmo plétros strategijg 2022—-2028 metams. Sios tikslinés grupés tyrimo
tikslas — suZinoti kiekvieno is Jiisy nuomone apie dabartine Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacijg, suZinoti
kokie yra pagrindiniai likesciai bei poreikiai dél rajono turizmo sektoriaus vystymosi.

MUMS LABAI SVARBI JUSY NUOMONE!!!

1. Kaip apibiidintuméte dabartine Siauliy rajono turizmo situacija? (jrasykite)

2. Kokios svarbiausios prioritetinés sritys turéty bati vystomos turizmo sektoriuje? (jrasykite)

3. Kaip galime pasiekti, kad Siauliy rajonas tapty aktyvaus turizmo ir rekreacijos centru? (jrasykite)

Dékojame uz atsakymus!
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Priedas Nr. 4.
alt2yAlA A DbErANE YANI @I-I-fd%ﬂiNﬁ?@rﬁbﬁé@HﬁaBsﬁjeﬁ!

Apklausq kartu su Siauliy rajono savivaldybés administracija organizuoja UAB , Eurointegracijos projektai”, kuri
vykdoma rengiant Siauliy rajono turizmo plétros strategijg 2022—-2028 metams. Sios tikslinés grupés tyrimo
tikslas — suZinoti kiekvieno is Jiisy nuomone apie dabartine Siauliy rajono turizmo sektoriaus situacijg, suZinoti
kokie yra pagrindiniai likescCiai bei poreikiai dél rajono turizmo sektoriaus vystymosi.

MUMS LABAI SVARBI JUSY NUOMONE!!!

1. Kaip apibiidintuméte dabartine Siauliy rajono turizmo situacija? (jrasykite)

2. Kokios svarbiausios prioritetinés sritys turéty bati vystomos turizmo sektoriuje? (jrasykite)

3. Kaip galime pasiekti, kad Siauliy rajonas tapty aktyvaus turizmo ir rekreacijos centru? (jrasykite)

Dékojame uz atsakymus!
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